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TRUSSARDI

Da oltre cento anni il marchio del Levriero e
espressione dell'impegno di uno stile italiano in

continua evoluzione.

Le radici, fortemente radicate nell’artigianalita e nella
lavorazione della pelle, si rinnovano costantemente

per dare vita ad accessori e prodotti di lifestyle.

Cosl nascono capi e accessori unici, espressione di
un lusso contemporaneo, ispirati dal dinamismo
del contesto metropolitano in cui hanno origine e
dall’attenzione alle tendenze e al lifestyle.

Welcome to Milan, welcome to Trussardi, welcome
to our Family.






Probabilmente l'unicita dell’artista italiano Marco
Battaglini e quella di concettualizzare la possibile
coesistenza degli ideali della bellezza classica con
I’antiestetico, I’accostamento del divino e raffinato con
il volgare, attraverso una composizione in grado di

integrare diverse realta in un istante eterno.

Questo e in definitiva lo scopo di Battaglini: rimuovere
le barriere che distorcono la percezione della realta.

Penso che il mio fascino per le Arti e per i diversi artisti,
movimenti, concetti e tecniche abbia facilitato la mia
visione artistica per concettualizzare la coesistenza
di stili e modi diversi di comunicare in un’unica

composizione.

“Mi piace creare composizioni in grado di ricreare quel

punto dolce dove tutto e possibile...

MARCO BATTAGLINI



Il contrasto € un elemento molto importante del mio
linguaggio estetico, perché mi permette di accedere
a certe aree del cervello dell’osservatore e di aprire
un cancello per provocare il pensiero e incoraggiare
I'immaginazione.. quel grande motore attraverso il
quale possiamo accedere ad altre dimensioni e creare

la nostra realta.

Mi sembra rilevante coinvolgere gli spettatori e
provocarli ad eliminare il giudizio e ad osservare oltre
I'apparente. E normale giudicare un’opera classica
come qualcosa di ‘nobile’, ‘raffinato’, ‘elegante’ e
(« ) = ., n .
bello’, contro i graffiti su un muro come qualcosa di

‘trascurabile’, ‘indecente’, ‘volgare’ e ‘brutto’.

Voglio essere il mezzo per espandere la percezione
delle cose, attraverso il confronto e allo stesso tempo
un’unione, una convergenza, di tempi, luoghi, culture,

lingue, modi di vedere la realta“.



L'ideale della bellezza classica si fonde
con l'estetica urbana contemporanea,
la combinazione del divino e ratfinato
con il volgare, attraverso composizioni
che riescono a complementare diverse
realta in un istante eterno.
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Qual e il profumo del potere?
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Art and fashion have forever boen entwined,
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In the 19205, Coco Chinel collaborted with
ablo Picasso when together they worked on 3
ALEC X PLEIN CAPSULE COLLECTION
costumes and backdrops for the Ballet Russes;
Sonin Delvunay designed clothes and textiles
in tandem with her vivid artworks; Yves Saint
Latrent retumed to art again and again
thronghout this carcer: in 19635, he drew on
the bold abstructions of the Modernist painter

Piet Mondrinn to ereate a collection of six A-
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Fiorucci teams
up with London-
based street
artist Endless

B Sep 18,2019
FASH IR

Barbara Santamaria

w0 vears after making a

comeback, Italian fashion

label F"lggj‘l.lgg'i seeks to
attract London's eool erowd with a
collaboration that merges fashion
with street art.
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Concept

La Tradizione, l'innovazione e lo stile Trussardi trovano l'inaspettata
interazione con la creativita provocatoria senza tempo dell’artista
contemporaneo Marco Battaglini attraverso le raffigurazioni di
Michelangelo Merisi, detto il Caravaggio.

La storia di una famiglia che, attraverso un secolo di lavoro, ha visto susseguirsi le diverse generazioni fino ad oggi nel
nome di Nicola Trussardi. Dalla creazione di accessori, di fattura artigianale, alla casa di moda conosciuta in tutto il

mondo. Lo stile e I'’eleganza sono una sfida complessa tutt’ora aperta.
La scelta di accessori ed abiti senza tempo supportati dalla ricerca accurata dei materiali e delle linee essenziali, si trova

decisamente in controtendenza con gli eccessi della “moda” degli ultimi anni, dettata da provocazione, dall’'ostentazione

e dalla sperimentazione estrema.

E ora maturato il tempo di ribaltare i codici. Vince chi cambia linguaggio.

Lo hanno fatto, a loro modo, Michelangelo Merisi e Marco Battaglini.
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Concept

Il loro dialogo e molto efficace principalmente per la forza e per l'intensita dei personaggi che, forti del loro realismo,
sono collocabili in ogni tempo trovando un habitat perfetto negli ambienti urbani marginali che l'artista propone. Il
filo della provocazione continua da un artista all’altro, rafforzato in Battaglini dalle sottolineature verbali diffuse nei
dipinti che, gia attraverso il titolo delle sue opere, suggeriscono lo stesso pensiero provocatorio con acutezza ed ironia.

Il Caravaggio, uomo inquieto, dal carattere iracondo ed incontrollabile e umanamente problematico, nella vita esprimeva
la sua ribellione senza freni ma, nella pittura, questa stessa ribellione, si tramuta in genialita. Una nuova visione della
luce come speranza di qualcosa di piu elevato in contrapposizione con il suo mondo oscuro. Creazioni, le sue, spesso

troppo moderne per quell’epoca imbrigliata dai poteri ecclesiastici.

Marco Battaglini, oggi, crea un ponte tra il passato ed il presente, tra oscurita e luce. Unisce arte e vita quotidiana
contrapponendo il bello e le difficolta di molte esistenze, tra memoria e oblio.

“This is not.....” & il suo nuovo codice: con questo messaggio il ‘non essere qualcosa’ allarga il pensiero verso l'oltre.

Il brand Trussardi si identifica cosi con il linguaggio scelto dall’artista: “THIS IS NOT FASHION".
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Opportunities

1 Brand’s Event

Opportunita

2 Brand Ambassador
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Brand’s Event
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17 July 2020 - 06 Sepgember 2020




1- Brand’s Event

CARAVAGGIO |

THE POWER OF LIGHT

GRIMALDI FORUM I
PRINCIPATO DI MONACO

17 Luglio 2020 - 06 Settembre 2020

La prossima estate Gaudio Group portera a Monaco

una spettacolare mostra Caravaggio di 3 mesi. Mostra

“The Power of Light” che mostra varie opere originali

di Caravaggio, tra cui 20 pezzi sorprendenti della -

collezione della scuola Caravaggio.




1- Brand’s Event

Marco
Battaglini
in

Caravaggio




1- Brand’s Event

ZY010X0100

Partecipanti

18 milioni
Portata di SKY 862

26 milioni
Portata di TV LUXE

45.000

Portatadi TV Art Live
Monaco Telecom



1- Brand’s Event

14

Questa mostra sara uno degli eventi piu influenti

al mondo e fornira ai nostri partner la piattaforma
per accrescere la loro posizione di leader nel

mondo attraverso l'arte

PR

Gianluca Gaudio
CEO di Gaudio Group



1- Brand’s Event

Exhibition

Partners

Foundation Partners
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Brand Ambassador
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Brand Ambassador
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Collection
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2 - Brand Ambassador

Magazine
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2 - Brand Ambassador

TRUSSARDE

TRUSSARDI

Capsule

Collection

Ebattaqlini_art




2 - Brand Ambassador
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