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Christian Lacroix is one of
France´s most famous 
Haute Couture designers.
After studying at the Sor-
bonne and at L´École du
Louvre he opened in 1987 
his own haute couture
house in partnership with
Bernard Arnault (LMMH/
Louis Vuitton, Tag Heuer,
Fendi, Tiffany etc).
At a time when fashion 
was focused on simplici-
ty, Christian Lacroix chose 
mix and match. When black 
became the standard, he 
opted for blood red, fuch-
sia pink and bright yellow.
His unmistakable style of
vibrant colour patterns, 
experimental fabrics and
historical references are still
the core creative thread 
running through the brands 
designs and it’s conti-
nuously evolving style.
From their inception Christian
Lacroix´s creations have
 been coveted and embraced
by many great international
fashion editors and stars 
(such as Beyonce, Lady 
Gaga, Cate Blanchet, Cindy
Crawford, , Jennifer Lopez,
Madonna a.o..
Today, the House of Chris-
tian Lacroix conserves a 
heritage of unparalleled 
richness. Working along-
side CEO Nicolas Topiol 
and leading the House in 
an evolving creative direc-
tion is Sascha Walkhoff, 
Mr. Lacroix´s designs as-
sistant from 1992 to 2009.
 

Christian Lacroix and CXL 
are distinct brands with dif-
ferent product ambitions.
CXL translates Christian
Lacroix´s core values to
target a broader audience
with a diversified category
offering.
CXL embraces the legacy 
and spirit of its prestigious 
heritage in Christian Lacroix.

FRENCH LIFESTYLE
CXL follows trends with 
its own unique vision of it.
CXL products are designed 
for day to day use in the 
singular sector of luxury 
French contemporary, ser-
ving all areas of the market 
from homeware to women, 
men, children wear and 
many kinds of accessories.
French style of effortless 
chic!

CXL by Christian Lacroix
is for Trend Seekers that are
sensitive to quality to
price ratio (value). 
Looking for urban chic 
and purposeful brands of 
sophisticated elegance.
French luxury with modern
and colourful details.
CXL offers a new take  on
simple essentials.

Licensing Agency:
V.I.P. Entertainment 
& Merchandising AG
Poststrasse 33, 
D-20354 Hamburg, 
Tel. +49 40 440101,
info@vip-ag.com



Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 

V.I.P. Entertainment & Merchandising AG Auguststrasse 3 D-22085 Hamburg Germany Tel.+49 (0)40-44 01 01
Fax +49 (0)40-44 23 23  e-mail: info@vip-ag.com  www.vip-ag.com
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Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 
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Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 
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LICENSE to SuCCEEd

To further support the licensing program, V.I.P.
initiated a museum exhibition of old and new Fabergé 
pieces that travelled around the most reputable
museums creating a greater awareness of the brand
and of the new range of Fabergé-licensed products.
As a welcome benefit, the prestigious products
licensed by V.I.P. improved the positioning of Unilever’s 
Fabergé body-care products significantly.
Another milestone success was the licensing program
for the NFL National Football League which V.I.P.
started in the German speaking markets at a time
when even the German Bundesliga had no proper
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V.I.P is known for its good relationships with both,
licensees and licensors. For a total of over thirteen
years V.I.P. was the longest serving agent for James
Bond 007 and represents The Beatles for Apple Corps
Ltd. even longer. Due to its strong ties to most adverti-
sing agencies V.I.P. has also become a leader in the
testimonial business by introducing celebrities for use
in advertising and promotions.
V.I.P. has a comprehensive vision that offers a complete
service to licensors and licensees at every step.

V.I.P.‘s home court, the German Speaking territory
with over 100 million consumers, represents the
strongest market in the European Community and is
the gateway to Eastern Europe. 
During its years of successful licensing of top properties,
V.I.P. has also developed close ties with many other
leading licensing agents in other key markets, enabling
V.I.P. to introduce and supervise viable licensing pro-
grams that cover all of Europe.

In addition, V.I.P. co-operates with a small number of 
specialized law firms in registering and protecting
trademarks and intellectual properties to establish
and safeguard a solid base for long-term business.

the V.I.P. team proves its expertise continuously by
contributing articles to the major trade press and
holding seminars for potential target groups.
V.I.P.‘s Chief Executive Officer, Sir Michael A. Lou
(an MBA and former investment banker) has become
a popular figure in the German media because of his
activities and innovative methods of promoting and
marketing licensed properties. Television, radio, public
and trade press regularly report on the success of
V.I.P. Sir Michael has taught at various universities, high 
schools and academies and is the co-founder of ELMA
European License Marketing & Merchandising Associa-
tion and its first President, re-elected for a total term
of ten years. he is also the author of the chapter on
licensing in the German speaking countries of the
International Edition of the LIMA Guide to Licensing
which was published in 2014, updated in 2016 and has
also been published in Chinese.

V. I. P. focuses on licensing:

	 •	 Celebrities and legends for products, advertising
  and endorsements

	 •	 Prestigious trademarks for strategic brand
  transfer concepts

	 •	 Popular and luxury sports and events

	 •	 Classic children characters and emerging
  properties

Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.
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Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
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Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
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Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
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dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
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führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
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V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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LICENSE to SuCCEEd

To further support the licensing program, V.I.P.
initiated a museum exhibition of old and new Fabergé 
pieces that travelled around the most reputable
museums creating a greater awareness of the brand
and of the new range of Fabergé-licensed products.
As a welcome benefit, the prestigious products
licensed by V.I.P. improved the positioning of Unilever’s 
Fabergé body-care products significantly.
Another milestone success was the licensing program
for the NFL National Football League which V.I.P.
started in the German speaking markets at a time
when even the German Bundesliga had no proper
licensing in place and American Football was virtually
unknown in Germany.

V.I.P is known for its good relationships with both,
licensees and licensors. For a total of over thirteen
years V.I.P. was the longest serving agent for James
Bond 007 and represents The Beatles for Apple Corps
Ltd. even longer. Due to its strong ties to most adverti-
sing agencies V.I.P. has also become a leader in the
testimonial business by introducing celebrities for use
in advertising and promotions.
V.I.P. has a comprehensive vision that offers a complete
service to licensors and licensees at every step.

V.I.P.‘s home court, the German Speaking territory
with over 100 million consumers, represents the
strongest market in the European Community and is
the gateway to Eastern Europe. 
During its years of successful licensing of top properties,
V.I.P. has also developed close ties with many other
leading licensing agents in other key markets, enabling
V.I.P. to introduce and supervise viable licensing pro-
grams that cover all of Europe.

In addition, V.I.P. co-operates with a small number of 
specialized law firms in registering and protecting
trademarks and intellectual properties to establish
and safeguard a solid base for long-term business.

the V.I.P. team proves its expertise continuously by
contributing articles to the major trade press and
holding seminars for potential target groups.
V.I.P.‘s Chief Executive Officer, Sir Michael A. Lou
(an MBA and former investment banker) has become
a popular figure in the German media because of his
activities and innovative methods of promoting and
marketing licensed properties. Television, radio, public
and trade press regularly report on the success of
V.I.P. Sir Michael has taught at various universities, high 
schools and academies and is the co-founder of ELMA
European License Marketing & Merchandising Associa-
tion and its first President, re-elected for a total term
of ten years. he is also the author of the chapter on
licensing in the German speaking countries of the
International Edition of the LIMA Guide to Licensing
which was published in 2014, updated in 2016 and has
also been published in Chinese.

V. I. P. focuses on licensing:

	 •	 Celebrities and legends for products, advertising
  and endorsements

	 •	 Prestigious trademarks for strategic brand
  transfer concepts

	 •	 Popular and luxury sports and events

	 •	 Classic children characters and emerging
  properties

Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
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Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.
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Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.
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auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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LICENSE to SuCCEEd

To further support the licensing program, V.I.P.
initiated a museum exhibition of old and new Fabergé 
pieces that travelled around the most reputable
museums creating a greater awareness of the brand
and of the new range of Fabergé-licensed products.
As a welcome benefit, the prestigious products
licensed by V.I.P. improved the positioning of Unilever’s 
Fabergé body-care products significantly.
Another milestone success was the licensing program
for the NFL National Football League which V.I.P.
started in the German speaking markets at a time
when even the German Bundesliga had no proper
licensing in place and American Football was virtually
unknown in Germany.

V.I.P is known for its good relationships with both,
licensees and licensors. For a total of over thirteen
years V.I.P. was the longest serving agent for James
Bond 007 and represents The Beatles for Apple Corps
Ltd. even longer. Due to its strong ties to most adverti-
sing agencies V.I.P. has also become a leader in the
testimonial business by introducing celebrities for use
in advertising and promotions.
V.I.P. has a comprehensive vision that offers a complete
service to licensors and licensees at every step.

V.I.P.‘s home court, the German Speaking territory
with over 100 million consumers, represents the
strongest market in the European Community and is
the gateway to Eastern Europe. 
During its years of successful licensing of top properties,
V.I.P. has also developed close ties with many other
leading licensing agents in other key markets, enabling
V.I.P. to introduce and supervise viable licensing pro-
grams that cover all of Europe.

In addition, V.I.P. co-operates with a small number of 
specialized law firms in registering and protecting
trademarks and intellectual properties to establish
and safeguard a solid base for long-term business.

the V.I.P. team proves its expertise continuously by
contributing articles to the major trade press and
holding seminars for potential target groups.
V.I.P.‘s Chief Executive Officer, Sir Michael A. Lou
(an MBA and former investment banker) has become
a popular figure in the German media because of his
activities and innovative methods of promoting and
marketing licensed properties. Television, radio, public
and trade press regularly report on the success of
V.I.P. Sir Michael has taught at various universities, high 
schools and academies and is the co-founder of ELMA
European License Marketing & Merchandising Associa-
tion and its first President, re-elected for a total term
of ten years. he is also the author of the chapter on
licensing in the German speaking countries of the
International Edition of the LIMA Guide to Licensing
which was published in 2014, updated in 2016 and has
also been published in Chinese.

V. I. P. focuses on licensing:

	 •	 Celebrities and legends for products, advertising
  and endorsements

	 •	 Prestigious trademarks for strategic brand
  transfer concepts

	 •	 Popular and luxury sports and events

	 •	 Classic children characters and emerging
  properties
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Ob Caterpillar-Schuhe, BOSS-Sonnenbrillen, Bett-
wäsche mit Star Wars-Motiven, Mövenpick-Kaffee 
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten 
steigt seit Jahren in den unterschiedlichsten Bran-
chen an. Und das aus gutem Grund. Denn wenn 
Produkte für den Verbraucher vom Nutzen oder 
Aussehen kaum noch voneinander unterscheidbar 
sind, hilft nur noch ihre emotionale Aufladung, um 
ihnen einen USP zu geben.
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathie-
trägern (z.B. Prominente oder Comic-Figuren), die 
bereits aus den Medien über eine ,,vorverkaufte 
Popularität” verfügen? Oder die Nutzung der Mar-
ke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgrup-
pe über ein hohes gefestigtes Image verfügt und 
Ihnen so bessere Marktanteile und Wertschöpfung 
ermöglicht?

DIE RICHTIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch 
für Sie vorteilhaft sein können und welche Lizenz 
ggf. die passende für Ihre Angebotspalette ist?  
Welches ist die nächste „heiße” Lizenz und für wie 
lange? Ist es ratsam, vom Lizenzgeber auch De-
sign-, Marketing- und Werbedienstleistungen in 
Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral 
und verdient nur, wenn die Lizenz auch zum ge-
planten Erfolg führt? Viele Fragen, eine Antwort: 
V.I.P.

WER IST V.I.P.?
V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine 
der führenden unabhängigen Lizenzagenturen im 
deutschsprachigen Raum und vertritt die Inhaber 
namhafter Schutzrechte (Markenzeichen, Promi-
nente, Figuren/Charaktere, Fotos u.a.). Bereits seit 
1981 vermitteln wir erfolgreich deren Nutzung per 
Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion 
und auf Produkten.

WAS LEISTET V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfra-
ge, ob die Nutzung von Lizenzrechten für den Kun-
den vorteilhaft sein kann und welche Risiken sie 

ggf. beinhaltet. Erst dann entwickelt V.I.P. mit dem 
Kunden die bestmögliche Umsetzung, effiziente 
Maßnahmen von Cross-Merchandising mit anderen 
Lizenznehmern und hilft bei konzertierten Werbe- 
und Promotion-Aktionen etc.
V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschied-
lichste Branchen und Anforderungen: Neben re-
nommierten Marken auch populäre Stars aus En-
tertainment und Sport sowie beliebte Charaktere 
aus Film, TV, Literatur und den Neuen Medien. 
Vorselektiert nach Novität, Popularität, Wieder-
erkennungswert, Konkurrenzfähigkeit und Markt-
potential.

WAS HAT V.I.P. BISHER GELEISTET?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auf-
listen zu können. Schließlich waren wir an den 
meisten der erfolgreichsten Lizenzthemen der 
Welt beteiligt, zum Beispiel: Star Wars, James 
Bond, Charlie Chaplin, Michael Jackson, Pip-
pi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Ma-
rilyn Monroe, Madonna und Frank Sinatra. 
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die 
NFL National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand 
Licensing und vertrat so renommierte Markenfir-
men wie die Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, 
Pierre Cardin, Mini Cooper, IBM, Nestlé und Moto-
rola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

DIE LIZENZ ZU IHREM ERFOLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen 
Projekten, die hohe Qualifikation und Motivation 
unserer Mitarbeiter sowie die 35-jährige Lizenzer-
fahrung unseres Vorstandes Sir Michael A. Lou.
Sie sind nicht nur Garant für einen individuel-
len und professionellen Kundenservice, sondern 
auch die Lizenz zum Erfolg für Ihre Produkte und 
Dienstleistungen. Ausführliche Informationen über  
V.I.P. -Lizenzthemen und Antworten auf alle für 
Sie relevanten Fragen finden Sie auch auf unserer 
Homepage. Oder rufen Sie uns doch einfach mal 
ganz unverbindlich an: +49 (40) 44 01 01.

MIT DER LIZENZ ZUM ERFOLG

VERY IMPORTANT PROPERTIES

Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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LICENSE to SuCCEEd

To further support the licensing program, V.I.P.
initiated a museum exhibition of old and new Fabergé 
pieces that travelled around the most reputable
museums creating a greater awareness of the brand
and of the new range of Fabergé-licensed products.
As a welcome benefit, the prestigious products
licensed by V.I.P. improved the positioning of Unilever’s 
Fabergé body-care products significantly.
Another milestone success was the licensing program
for the NFL National Football League which V.I.P.
started in the German speaking markets at a time
when even the German Bundesliga had no proper
licensing in place and American Football was virtually
unknown in Germany.

V.I.P is known for its good relationships with both,
licensees and licensors. For a total of over thirteen
years V.I.P. was the longest serving agent for James
Bond 007 and represents The Beatles for Apple Corps
Ltd. even longer. Due to its strong ties to most adverti-
sing agencies V.I.P. has also become a leader in the
testimonial business by introducing celebrities for use
in advertising and promotions.
V.I.P. has a comprehensive vision that offers a complete
service to licensors and licensees at every step.

V.I.P.‘s home court, the German Speaking territory
with over 100 million consumers, represents the
strongest market in the European Community and is
the gateway to Eastern Europe. 
During its years of successful licensing of top properties,
V.I.P. has also developed close ties with many other
leading licensing agents in other key markets, enabling
V.I.P. to introduce and supervise viable licensing pro-
grams that cover all of Europe.

In addition, V.I.P. co-operates with a small number of 
specialized law firms in registering and protecting
trademarks and intellectual properties to establish
and safeguard a solid base for long-term business.

the V.I.P. team proves its expertise continuously by
contributing articles to the major trade press and
holding seminars for potential target groups.
V.I.P.‘s Chief Executive Officer, Sir Michael A. Lou
(an MBA and former investment banker) has become
a popular figure in the German media because of his
activities and innovative methods of promoting and
marketing licensed properties. Television, radio, public
and trade press regularly report on the success of
V.I.P. Sir Michael has taught at various universities, high 
schools and academies and is the co-founder of ELMA
European License Marketing & Merchandising Associa-
tion and its first President, re-elected for a total term
of ten years. he is also the author of the chapter on
licensing in the German speaking countries of the
International Edition of the LIMA Guide to Licensing
which was published in 2014, updated in 2016 and has
also been published in Chinese.

V. I. P. focuses on licensing:

	 •	 Celebrities and legends for products, advertising
  and endorsements

	 •	 Prestigious trademarks for strategic brand
  transfer concepts

	 •	 Popular and luxury sports and events

	 •	 Classic children characters and emerging
  properties

Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
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Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
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per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 
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sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
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anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 
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Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
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einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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LICENSE to SuCCEEd

To further support the licensing program, V.I.P.
initiated a museum exhibition of old and new Fabergé 
pieces that travelled around the most reputable
museums creating a greater awareness of the brand
and of the new range of Fabergé-licensed products.
As a welcome benefit, the prestigious products
licensed by V.I.P. improved the positioning of Unilever’s 
Fabergé body-care products significantly.
Another milestone success was the licensing program
for the NFL National Football League which V.I.P.
started in the German speaking markets at a time
when even the German Bundesliga had no proper
licensing in place and American Football was virtually
unknown in Germany.

V.I.P is known for its good relationships with both,
licensees and licensors. For a total of over thirteen
years V.I.P. was the longest serving agent for James
Bond 007 and represents The Beatles for Apple Corps
Ltd. even longer. Due to its strong ties to most adverti-
sing agencies V.I.P. has also become a leader in the
testimonial business by introducing celebrities for use
in advertising and promotions.
V.I.P. has a comprehensive vision that offers a complete
service to licensors and licensees at every step.

V.I.P.‘s home court, the German Speaking territory
with over 100 million consumers, represents the
strongest market in the European Community and is
the gateway to Eastern Europe. 
During its years of successful licensing of top properties,
V.I.P. has also developed close ties with many other
leading licensing agents in other key markets, enabling
V.I.P. to introduce and supervise viable licensing pro-
grams that cover all of Europe.

In addition, V.I.P. co-operates with a small number of 
specialized law firms in registering and protecting
trademarks and intellectual properties to establish
and safeguard a solid base for long-term business.

the V.I.P. team proves its expertise continuously by
contributing articles to the major trade press and
holding seminars for potential target groups.
V.I.P.‘s Chief Executive Officer, Sir Michael A. Lou
(an MBA and former investment banker) has become
a popular figure in the German media because of his
activities and innovative methods of promoting and
marketing licensed properties. Television, radio, public
and trade press regularly report on the success of
V.I.P. Sir Michael has taught at various universities, high 
schools and academies and is the co-founder of ELMA
European License Marketing & Merchandising Associa-
tion and its first President, re-elected for a total term
of ten years. he is also the author of the chapter on
licensing in the German speaking countries of the
International Edition of the LIMA Guide to Licensing
which was published in 2014, updated in 2016 and has
also been published in Chinese.

V. I. P. focuses on licensing:

	 •	 Celebrities and legends for products, advertising
  and endorsements

	 •	 Prestigious trademarks for strategic brand
  transfer concepts

	 •	 Popular and luxury sports and events

	 •	 Classic children characters and emerging
  properties

Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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unverbindlich an: 040-440101.
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Ob Marilyn Monroe-Schuhe von Karstadt, James Bond
„Protector“-Rasierer von Wilkinson oder Mövenpick-Kaffee
von Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch von-
einander unterscheidbar sind, hilft nur noch die emotionale
Aufladung der Produkte oder Dienstleistung. 
Was liegt da näher als der Einsatz von Sympathieträgern (z.B.
Prominente oder Comic-Figuren), die aus den Medien her
bereits „vorverkaufte Popularität“ verfügen? Oder die Nutzung
der Marke eines Unternehmens, welches in Ihrer Zielgruppe
über ein hohes gefestigtes Image verfügt und Ihnen
so bessere Marktanteile und Wertschöpfung ermöglicht?

dIE RICHtIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für Sie
vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die passende
für Ihre Angebotspalette ist? Welches ist die nächste 
„heiße“ Lizenz und wie lange? Ist es ratsam, auch Design-,
Marketing- und Werbedienstleistungen vom Lizenzgeber
in Anspruch zu nehmen? Welcher Berater ist neutral und ver-
dient nur, wenn die Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Drei Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER ISt V.I.P.?
Die V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/Cha-
raktere, Fotos u.a.). Seit 1981 vermitteln wir deren Nutzung
per Lizenzvergabe an Dritte für Werbung, Promotion und
auf Produkten. 

WAS LEIStEt V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet. Erst dann
entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die bestmögliche Umsetz-
ung, effiziente Maßnahmen von Cross-Merchandising mit
anderen Lizenznehmern und hilft bei konzentrierten Werbe-
und Promotion-Aktionen etc. 

V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste
Branchen und Anforderungen: Neben renommierten Marken

auch populäre Stars aus Entertainment und Sport, promi-
nente Persönlichkeiten sowie beliebte Charaktere aus Film,
TV, Literatur und den Neuen Medien - vorselektiert nach
Novität, Popularität, Wiedererkennungswert, Konkurrenz-
fähigkeit und Marktpotential.

WAS HAt V.I.P. BISHER GELEIStEt?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an den meisten der erfolg-
reichsten Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel:
Star Wars, James Bond 007, Indiana Jones, Charlie Chaplin,
Pippi Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn
Monroe, Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen wie die
Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre Cardin, Mini
Cooper, IBM und Motorola bei der Lizenzvergabe an Dritte.

dIE LIZENZ Zu IHREM ERFoLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten,
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter
sowie die 35-jährige Lizenzerfahrung unseres Vorstandes
Sir Michael A. Lou. 
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und pro-
fessionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz zum
Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen. 
Ausführliche Informationen über V.I.P. -Lizenzthemen und
Antworten auf alle für Sie relevanten Fragen senden wir
Ihnen gerne zu. Oder rufen Sie uns doch einfach mal ganz
unverbindlich an: 040-440101.

VERY IMPORTANT PROPERTIES

MIt dER LIZENZ ZuM ERFoLG.

V.I.P. AuF EINEN BLICK:

• Zeit- und Kostenersparnis durch Lizenzen

• Höhere Wertschöpfung, niedrigeres Risiko

• Wettbewerbsvorteile durch Werbe- und 

Vertriebssynergien 

• 25 Jahre nachweisbare V.I.P.- Erfolge 
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LICENSE to SuCCEEd

To further support the licensing program, V.I.P.
initiated a museum exhibition of old and new Fabergé 
pieces that travelled around the most reputable
museums creating a greater awareness of the brand
and of the new range of Fabergé-licensed products.
As a welcome benefit, the prestigious products
licensed by V.I.P. improved the positioning of Unilever’s 
Fabergé body-care products significantly.
Another milestone success was the licensing program
for the NFL National Football League which V.I.P.
started in the German speaking markets at a time
when even the German Bundesliga had no proper
licensing in place and American Football was virtually
unknown in Germany.

V.I.P is known for its good relationships with both,
licensees and licensors. For a total of over thirteen
years V.I.P. was the longest serving agent for James
Bond 007 and represents The Beatles for Apple Corps
Ltd. even longer. Due to its strong ties to most adverti-
sing agencies V.I.P. has also become a leader in the
testimonial business by introducing celebrities for use
in advertising and promotions.
V.I.P. has a comprehensive vision that offers a complete
service to licensors and licensees at every step.

V.I.P.‘s home court, the German Speaking territory
with over 100 million consumers, represents the
strongest market in the European Community and is
the gateway to Eastern Europe. 
During its years of successful licensing of top properties,
V.I.P. has also developed close ties with many other
leading licensing agents in other key markets, enabling
V.I.P. to introduce and supervise viable licensing pro-
grams that cover all of Europe.

In addition, V.I.P. co-operates with a small number of 
specialized law firms in registering and protecting
trademarks and intellectual properties to establish
and safeguard a solid base for long-term business.

the V.I.P. team proves its expertise continuously by
contributing articles to the major trade press and
holding seminars for potential target groups.
V.I.P.‘s Chief Executive Officer, Sir Michael A. Lou
(an MBA and former investment banker) has become
a popular figure in the German media because of his
activities and innovative methods of promoting and
marketing licensed properties. Television, radio, public
and trade press regularly report on the success of
V.I.P. Sir Michael has taught at various universities, high 
schools and academies and is the co-founder of ELMA
European License Marketing & Merchandising Associa-
tion and its first President, re-elected for a total term
of ten years. he is also the author of the chapter on
licensing in the German speaking countries of the
International Edition of the LIMA Guide to Licensing
which was published in 2014, updated in 2016 and has
also been published in Chinese.

V. I. P. focuses on licensing:

	 •	 Celebrities and legends for products, advertising
  and endorsements

	 •	 Prestigious trademarks for strategic brand
  transfer concepts

	 •	 Popular and luxury sports and events

	 •	 Classic children characters and emerging
  properties


