
ZORRO reitet wieder

Mit 5 neuen TV-Serien und 2 Kino-
filmen plant ZORRO ein spektakulä-
res Comeback.
ZORRO: Der Name steht als Synonym
für seine Maske, seinen Degen, seine
Peitsche, und sein Markenzeichen „Z“. 
Sein starkes Motto: „Gerechtigkeit
für alle“. 
ZORRO ist der sofort erkennbare,
charismatische Held mit generations-
übergreifender Anziehungskraft.
Ein Held, der kein „Superheld“ ist, 
sondern seine Gegenspieler mit Wen-
digkeit und Athletik, Cleverness und
kunstvoller Degenführung überlistet.
Dunkel, mysteriös, gutaussehend und
stark, aber trotzdem zart und mit-
fühlend. Er verteidigt die Unter-
drückten und rettet die, die in Not
sind. Er kämpft für Gerechtigkeit.
Und das schon seit 1919. Seitdem
Johnston McCulley ihn für einen 
Groschenroman erfand.
Dort begann die mittlerweile
100-jährige Erfolgsgeschichte von
ZORRO, die bisher in 10 Kinofilmen,
12 TV-Serien, 37 internationale Film- 
produktionen, 75 Theaterprodukti-
onen und Tausenden von Publika-
tionen und Merchandisingprodukte
umgesetzt wurde. 
ZORRO hat auch Bon Kane und 
Bill Finger zu BATMAN inspiriert 
und war u.a. in Batman vs.
Superman (2016), Gotham (2018), 
Joker (2019) und anderen Batman-
Produktionen zu sehen.

Und jetzt geht die Erfolgsgeschichte
weiter! Aktuell sind verschiedene 
Film- und TV-Produktionen in
Planung/Arbeit:

- Eine Live Action-Serie mit einer 
 weiblichen ZORRO in heutigem 
 Umfeld von Robert Rodriguez  
 (Kill Bill, Predators, Spy Kids, a.o.),  
 produziert von The CW (CBS) 

- Eine klassische TV-Serie (vorerst 
 original in Spanisch) von Seguoya 
 Studios, Madrid, für Amazon

- Eine Animations TV-Serie von SONY 

- Live Action TV-Serie mit Oscar-
 Preisträger Jean Dujardins (The 
 Artist, OSS 117, Der Wolf von der
 Wall Street) von Creatif 64.

- Animations-Kinofilm von SONY 
 für Columbia Pictures, basierend 
 auf dem Comic Django/Zorro von 
 Quentin Tarrantino, der auch die 
 Regie führen wird.

- Live Action TV-Serie mit Wilmer 
 Valderrama für Disney

- Kinofilm basierend auf dem 
 Roman der klassischen ZORRO-
 Figur von Isabell Allende

Zudem tourt das preisgekrönte
ZORRO Musical weiterhin durch
die Welt. 

Beste Voraussetzungen für neue
Merchandisingprodukte inkl. OEM‘s/ 
Private Label usw.
Aktiv unterstützt von Zorro Pro-
ductions´ fortlaufenden Entertain-
mentprojekten, die auch weitere
Publikationen, Video Games, On-
linespiele etc. beinhalten. 
Zorro eignet sich ebenso hervor-
ragend für Sponsorships, Werbung
und Promotions, so wie es in der
Vergangenheit auch schon Firmen
wie z.B. Duracell, Mustang, Coors,
Ford Mustang, Walmart, Heinz,
Listerine, Citroen, Opel oder Head &
Shoulders erkannt und umgesetzt
haben.

Lizenzpartner haben Zugriff auf 
ein reichhaltiges Artworkportfolio 
aus 100 Jahren, das für jede Stil-
Option, Gender- und Altersgruppe 
eine umfangreiche Auswahl bietet. 

Exklusive Lizenzagentur für Deutschland
Österreich und die Schweiz: 

V.I.P. Entertainment & Merchandising AG
Postst rasse 33 , D-20354 Hamburg,
Tel + 49 (0)40- 44 04 01, www.vip-ag.com
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Ob Caterpillar-Schuhe, BOSS-Sonnenbrillen, Bettwäsche 
mit Star Wars-Motiven oder Mövenpick-Kaffee von 
Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit 
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den 
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch 
voneinander unterscheidbar sind, hilft nur noch ihre 
emotionale Aufladung, um ihnen einen USP und damit 
auch Wettbewerbsvorteil zu geben.
Was liegt da naher als der Einsatz von Sympathieträgern 
(z.B. Prominente oder Comic-Figuren), die bereits aus den 
Medien über eine ,,vorverkaufte Popularität” verfügen? 
Oder die Nutzung der Marke eines Unternehmens, 
welches in Ihrer Zielgruppe über ein hohes gefestigtes 
Image verfügt und Ihnen so bessere Marktanteile und 
Wertschöpfung ermöglicht?

DIE RICHTIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für 
Sie vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die 
passende für Ihre Angebotspalette ist?
Welches ist die nächste „heiße” Lizenz und für wie lange? 
Ist es ratsam, auch Design-, Marketing- und Werbedienst-
leistungen vom Lizenzgeber in Anspruch zu nehmen? 
Welcher Berater ist neutral und verdient nur, wenn die 
Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Viele Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER IST V.I.P.?
V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der 
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter 
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/
Charaktere, Fotos u.a.). Bereits seit 1981 vermitteln wir 
erfolgreich deren Nutzung per Lizenzvergabe an Dritte für 
Werbung, Promotion und auf Produkten.

WAS LEISTET V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob 
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft 
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet.

Erst dann entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die best-
mögliche Umsetzung, effiziente Maßnahmen von Cross-
Merchandising mit anderen Lizenznehmern und hilft bei 
konzertierten Werbe- und Promotion-Aktionen etc.
V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste 
Branchen und Anforderungen: 
Neben renommierten Marken auch populäre Stars aus 
Entertainment und Sport sowie beliebte Charaktere aus 
Film, TV, Literatur und den Neuen Medien.
Vorselektiert nach Novität, Popularität, Wiedererken-
nungswert, Konkurrenzfähigkeit und Marktpotential.

WAS HAT V.I.P. BISHER GELEISTET?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an vielen der erfolgreichsten 
Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel: Star Wars, 
James Bond 007, Charlie Chaplin, Michael Jackson, Pippi 
Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn Monroe, 
Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen
wie die Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre 
Cardin, Mini Cooper, IBM, Nestlé und Motorola bei der 
Lizenzvergabe.

DIE LIZENZ ZU IHREM ERFOLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten, 
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter 
sowie die über 35-jahrige Lizenzerfahrung unseres 
Vorstandes Sir Michael A. Lou.
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und 
professionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz 
zum Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen.
Ausführliche Informationen über unsere aktuellen
Lizenzthemen und Antworten auf alle für Sie relevanten 
Fragen finden Sie auch auf unserer Homepage.
Oder rufen Sie uns doch einfach an. 
Ganz unverbindlich an: +49 (40) 44 01 01.
Gern senden wir Ihnen auch unser Lizenz-Handbuch.

MIT DER LIZENZ ZUM ERFOLG

VERY IMPORTANT PROPERTIES
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Branchen und Anforderungen: 
Neben renommierten Marken auch populäre Stars aus 
Entertainment und Sport sowie beliebte Charaktere aus 
Film, TV, Literatur und den Neuen Medien.
Vorselektiert nach Novität, Popularität, Wiedererken-
nungswert, Konkurrenzfähigkeit und Marktpotential.

WAS HAT V.I.P. BISHER GELEISTET?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an vielen der erfolgreichsten 
Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel: Star Wars, 
James Bond 007, Charlie Chaplin, Michael Jackson, Pippi 
Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn Monroe, 
Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen
wie die Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre 
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Lizenzvergabe.

DIE LIZENZ ZU IHREM ERFOLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten, 
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sowie die über 35-jahrige Lizenzerfahrung unseres 
Vorstandes Sir Michael A. Lou.
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und 
professionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz 
zum Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen.
Ausführliche Informationen über unsere aktuellen
Lizenzthemen und Antworten auf alle für Sie relevanten 
Fragen finden Sie auch auf unserer Homepage.
Oder rufen Sie uns doch einfach an. 
Ganz unverbindlich an: +49 (40) 44 01 01.
Gern senden wir Ihnen auch unser Lizenz-Handbuch.
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