
Leo Lionni & Friends

Celebrating the art and imagination 
of one of the best-loved children´s 
book creators of all time.

“If the picture book is a new visual 
art form in our time, Leo Lionni is 
certain to be judged a master of 
the genre”    (The New York Times)

Leo Lionni launched his career as an 
author and illustrator of children´s 
books in 1959 with Little Blue and 
Little Yellow, inspired by a story 
he had improvised on the spot 
to entertain his grandchildren 
during a long train ride.
So began a long and colourful 
parade of richly illustrated picture 
books featuring clever fables, 
original stories and charming
characters like Frederick, Cornelius,
Swimmy, and Alexander and 
The Windup Mouse.
Lionni´s signature style of bold 
colors and nature-inspired collages
accompanied by toddler-friendly
tales has won him a cherished spot
in the hearts of children of all ages.

Eric Carle, author of the world-
famous children book “The very 
hungry Caterpillar” said about 
Leo Lionni: 
“Recently I was asked whose picture 
books I could not live without.
Guess my answer. You are right. 
Leo Lionni´s.

Book World said that „the trans-
lucent color of the pictures and
the simplicity of the text make
a perfect combination. Many of 
Lionni‘s books deal with issues 
of community and creativity, and 
the existential condition, rendered 
as fables which appealed to 
children”   (Wikipedia)

Best-selling book series for
over 50 years

-	Core audience children 3-7, their 
	 parents and grandparents

-	Publishing partnership with
	 Random House, the world´s largest
	 English language children trade 
	 book publisher

-	Over 20 million books sold in
	 20 languages

-	A wide range of formats inclu-
	 ding board-, activity and e-books

-	Step into Reading editions for 
	 grades 1 – 3 introduced 2015

-	4-time Caldecott Honor winner 
	 (USA)

-	Multiple winner as “Most Beautiful
	 picture book” (Germany)

-	Key markets in Europe are
	 Germany, France, Italy and Spain

-	First licensing launch in Europe
	 in 2020. Many licenses already
	 signed.

-	Many products already licensed
	 in Asia could be imported and 
	 sold in the EU under license.

Leo Lionni´s time-tested and treas-
sured children´s book collection 
and the characters that populate
its pages are available for brand
partnerships in a broad range of
categories including toys, plush,
puzzles, games, apparel, gifts, home
textiles, consumer promotions
and more.

Exclusive EU-Licensing Agent:

V.I.P. Entertainment & Merchandising AG
Postst rasse 33 , D-20354 Hamburg,
Tel + 49 (0)40- 44 04 01, www.vip-ag.com
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Ob Caterpillar-Schuhe, BOSS-Sonnenbrillen, Bettwäsche 
mit Star Wars-Motiven oder Mövenpick-Kaffee von 
Darboven. Die Nutzung von Lizenzrechten steigt seit 
Jahren in den unterschiedlichsten Branchen an. 
Und das aus gutem Grund. Denn wenn Produkte für den 
Verbraucher vom Nutzen oder Aussehen kaum noch 
voneinander unterscheidbar sind, hilft nur noch ihre 
emotionale Aufladung, um ihnen einen USP und damit 
auch Wettbewerbsvorteil zu geben.
Was liegt da naher als der Einsatz von Sympathieträgern 
(z.B. Prominente oder Comic-Figuren), die bereits aus den 
Medien über eine ,,vorverkaufte Popularität” verfügen? 
Oder die Nutzung der Marke eines Unternehmens, 
welches in Ihrer Zielgruppe über ein hohes gefestigtes 
Image verfügt und Ihnen so bessere Marktanteile und 
Wertschöpfung ermöglicht?

DIE RICHTIGE LIZENZ.
Wie aber finden Sie heraus, ob Lizenzrechte auch für 
Sie vorteilhaft sein können und welche Lizenz ggf. die 
passende für Ihre Angebotspalette ist?
Welches ist die nächste „heiße” Lizenz und für wie lange? 
Ist es ratsam, auch Design-, Marketing- und Werbedienst-
leistungen vom Lizenzgeber in Anspruch zu nehmen? 
Welcher Berater ist neutral und verdient nur, wenn die 
Lizenz auch zum geplanten Erfolg führt? 
Viele Fragen, eine Antwort: V.I.P.

WER IST V.I.P.?
V.I.P. Entertainment & Merchandising AG ist eine der 
führenden unabhängigen Lizenzagenturen im deutsch-
sprachigen Raum und vertritt die Inhaber namhafter 
Schutzrechte (Markenzeichen, Prominente, Figuren/
Charaktere, Fotos u.a.). Bereits seit 1981 vermitteln wir 
erfolgreich deren Nutzung per Lizenzvergabe an Dritte für 
Werbung, Promotion und auf Produkten.

WAS LEISTET V.I.P.?
V.I.P. hilft individuell bei der Klärung der Grundfrage, ob 
die Nutzung von Lizenzrechten für den Kunden vorteilhaft 
sein kann und welche Risiken sie ggf. beinhaltet.

Erst dann entwickelt V.I.P. mit dem Kunden die best-
mögliche Umsetzung, effiziente Maßnahmen von Cross-
Merchandising mit anderen Lizenznehmern und hilft bei 
konzertierten Werbe- und Promotion-Aktionen etc.
V.I.P. bietet aktuelle Lizenzrechte für unterschiedlichste 
Branchen und Anforderungen: 
Neben renommierten Marken auch populäre Stars aus 
Entertainment und Sport sowie beliebte Charaktere aus 
Film, TV, Literatur und den Neuen Medien.
Vorselektiert nach Novität, Popularität, Wiedererken-
nungswert, Konkurrenzfähigkeit und Marktpotential.

WAS HAT V.I.P. BISHER GELEISTET?
Viel. Zu viel, um es auch nur annähernd hier auflisten zu
können. Schließlich waren wir an vielen der erfolgreichsten 
Lizenzthemen der Welt beteiligt, zum Beispiel: Star Wars, 
James Bond 007, Charlie Chaplin, Michael Jackson, Pippi 
Langstrumpf, James Dean, Elvis Presley, Marilyn Monroe, 
Madonna und Frank Sinatra.
Ebenso an Sportlizenzen wie den Davis Cup, die NFL 
National Football League oder die UCLA.
V.I.P. war Wegbereiter für das professionelle Brand Licen-
sing und vertrat so renommierte Markenfirmen
wie die Deutsche Bahn, Fabergé, Pepsi Cola, Pierre 
Cardin, Mini Cooper, IBM, Nestlé und Motorola bei der 
Lizenzvergabe.

DIE LIZENZ ZU IHREM ERFOLG.
Nutzen Sie unsere Kompetenz aus den zahllosen Projekten, 
die hohe Qualifikation und Motivation unserer Mitarbeiter 
sowie die über 35-jahrige Lizenzerfahrung unseres 
Vorstandes Sir Michael A. Lou.
Sie sind nicht nur Garant für einen individuellen und 
professionellen Kundenservice, sondern auch die Lizenz 
zum Erfolg für Ihre Produkte und Dienstleistungen.
Ausführliche Informationen über unsere aktuellen
Lizenzthemen und Antworten auf alle für Sie relevanten 
Fragen finden Sie auch auf unserer Homepage.
Oder rufen Sie uns doch einfach an. 
Ganz unverbindlich an: +49 (40) 44 01 01.
Gern senden wir Ihnen auch unser Lizenz-Handbuch.

MIT DER LIZENZ ZUM ERFOLG

VERY IMPORTANT PROPERTIES

To further support the licensing program, V.I.P.
initiated a museum exhibition of old and new 
Faberge pieces that travelled around the most repu-
table museums creating a greater awareness of the
brand and of the new range of Faberge-licensed
products. As a welcome benefit, the prestigious pro-
ducts licensed by V.I.P. improved the positioning of
Unilever‘s Faberge body-care products significantly. 
Another milestone success was the licensing program
for the NFL National Football League which V.I.P.
started in the German speaking markets at a time
when even the German Bundesliga had no proper
licensing in place and American Football was
virtually unknown in Germany.

V.I.P is known for its good relationships with both, 
licensees and licensors. For a total of over thirteen
years V.1.P. was the longest serving agent for James
Bond 007 and represents The Beatles for Apple
Corps Ltd. even longer. Due to its strong ties to
most advertising agencies V.I.P. has also become a
leader in the testimonial business by introducing
celebrities for use in advertising and promotions.
V.I.P. has a comprehensive vision that offers a com-
plete service to licensors and licensees at every step.

V.I.P.‘s home court, the German Speaking Territory
with over 100 million consumers, represents the
strongest market in the European Community and
is the gateway to Eastern Europe.
During its years of successful licensing of top pro-
perties, V.I.P. has also developed close ties with
many other leading licensing agents in other key 
markets, enabling V.I.P. to introduce and supervise
viable licensing programs that cover all of Europe.

In addition, V.I.P. co-operates with a small number
of specialized law firms in registering and protecting
trademarks and intellectual properties to establish
and safeguard a solid base for long-term business. 

The V.I.P. team proves its expertise continuously by
contributing articles to the major trade press and
holding seminars for potential target groups. 
V.I.P.‘s Chief Executive Officer, Sir Michael A. Lou
(an MBA and former investment banker) has become
a popular figure in the German media because of his
activities and innovative methods of promoting and
marketing licensed properties. Television, radio, public
and trade press regularly report on the success of 
V.I.P. Sir Michael has taught at various universities,
high schools and academies and is the co-founder of 
ELMA European License Marketing & Merchandising
Association and its first President, re-elected for a 
total term of ten years. He is also the author of
the chapter on licensing in the German speaking
countries of the International Edition of the
LIMA Guide to Licensing which was published
in 2014, updated in 2016 and has also been
published in Chinese.

V.I.P. focuses on licensing:

•	 Celebrities and legends for products,
	 advertising and endorsements
•	 Prestigious trademarks for strategic
	 brand transfer concepts
•	 Popular and luxury sports and events
•	 Classic children characters andemerging
	 properties
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