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5 @bt wiele Griinde, die
Beatles zu lichen, doch Sir
Michael A. Lou Gillt auf die
Schnielle nur elner ein: ihre

]

, Ciabe, gich immier neu 24 of
r_“'"'-l'n'ﬂ. modisch wic musikalisch. An
ru.rl._::a_ I.J...I-u.x mit Pilgkdpfen und Krawat-
te. Spiiter; Minner in bunten Unifor
men. Dann: gin pelbes U-Boot und des
Lang iiber den Zebrastreifen. Diese Bil
d:'.: brannien gich ins kollekrive Ge
dibchienis ciner Generation ¢in - und in
dns der nichsten und itberniichsten
«Lie Rolling Stones haben éin Logo, das
alle kennen: die rore, herausgestreckne
cunge. Die Beatles haben mindestens
sechs®, sagt Low, Fiir thn bedeuter das:
cin noch fukrativeres Geschift.

WiFH DEHMIS BETZHOLE

Wer die Marke, den Namen oder &
nes der bekannten Foros zum Beispicl
auf T-Shirts, Kaffectassen ader Uhren
drucken will, muss den &7-fihrigen
Humburger vorher um  Erlaubnis
bitten - und eine Gebithr bezahlen. Lou
vermarktet die Lipenerechte der Beatles
in Deutschland, Osterreich wund der
Schweiz. Ein newer Film iber die
britischen Musiker, der nun in die
Kinos komme, kinnte sich auch fiar ihn

Cuter Umsals mit den Beatles: Sir Michae! A. Lo

All you need is LOU

auszahlen.
An Relevang haben die Beatles bis
heute nicht eingebifie, 43 Jahre ich Sir M chael A. Lou vermar ktet dia Lizenzen b
dem berzren Album Let it be™ zeichnet |
I 1 =y i I — =i 5 -5 - . PR— = i
der Dokumentarfilm ,The Beatles™, der Nachthemden. Die Beatles sind seinge iukrativsie

geit Donnerstag zu sehen ist, die achi
Tournee-Jahre der Band nach. Michae
A. Low komme die scheinbar nicht cn-  geN S sterig”, sugt Lou, der schon zahl-
den wollende Beliebtheit der Gruppe  relche Weltstars wic Elvis, Michac] Jack
gelegen, schlieflich verdient er an jeder  50M, Marilyn Monroe und 1-_'lwnnl:.|:
Vermirtlung mic: Eine hohe sechsstelli Kiinstler vertreten hat. [he Firmen, die
ge Summe spielt er seit 2003 jedes fahr bei ihm enfragen, wollen alle Uber die
mit den Beatles ¢in. Mehr als 8o Unter positiv aulgeladene Marke neue Ziel

nehmen sicherten sich seitdem die Li gruppen erreichen: Mit Legenden kann
zenzrechte, 50 etwa ein bekannter Spiel-  man Geld verdienen. Dig laufen immer™
zeughersteller, der Yellow Submanne sagt Lou.

Hausitze prud1mi.:r[c, oder einge edle Lakende }Zunsﬂur_'-vun aft schwien
Uhrenmarke, dic ¢ines der Logos aufs  ger zu vermitteln: Einmal vermietere cf
Ziffernblart stanzte. Die Lizens Mach eine Lizenz von Singerin Nena an einen
fragen bei anderen Klinstlern nchmen Produgenten von Bettwische, Als die
mal zu und mal ab. Bei den Beatles stel-  Berowiische auf den Markt kam, hatte

Mena thre schearzen Hawre gorades
blond gefirbt. Das passte nicht mehs mit
dem Foro auf der Berrwasche uberein,
erziihlt Lou und rollt mit den Augen. Bel
woten Legenden kinnen solche Missge
schicke nicht passieren Dia mlisse er Lm
vorhinein nur darnuf achten, dass Li
renznehmer keine Ramschartikel her
srellen. Das wirde im Foll der Beatbes die
Nlarke bi wchil Lgem, SagT L [kas |etEie
Wiort haben !'q.i__;':..'"!"l'.l."l'll;:-\.'l| Pr -_||_|C|| (¥]
ahnehin  die b lden noch ||.'I'.'\-\.'FI-\.|-|..".|
Beatles Ringo Starr und Paul McCartney

FOWIE Yok Orio wid Ol Harrlsom, die
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ter Stars an Hersteller von T

Wirwen von J

i Leanon und George
Harrigon, Auf Untersdsche dirfen die
Beatbes zum Beispicl nicht gedru Cht weT
den, auf Nachtwilsche hingegen schon
Jverbung aul Sibigkeiten ist ebenso
verboren. Das will Paul MeCartoey
nicht”, sagr Lou. Die Entscheidungen
ficlen immer L der Zentrale in London

In dieser Stadt begann durch einen
Zufall auch die nun schon 35 Jahre alte
Firmengeschichie von Michael A, Lou
Eir Jahr nachdem John Lennon stark,
spazierte der junge Invest menthanker,
dessen Geschilfte schlecht liefen, durch
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gssen oder

arke — und der Umsatz konnte noch steigen

die Orgford Street und envdeckie in &

aem Schoufemster &ne IJ:"IJ_E-\.'".\';.:IL'I."I.|'|E'T'.['
2ohallplartenhiille. Vom Cover ldchelten
keine Musiker, sondern die Charakuere
der TV-Serie Dallas®. Als der Mann aus
Hamiburg begnifl, dass in der Hidlle keine
Platte, sondermn ein Gesellschafrsspicl
steckte, kaufte er cs und probeere o3
aus. Die Abwandlung der Spicls Mono
poly* gefiel ihm, nur der englische Text
der Spielanleitung stirte ihn, Lou fragre
beim .‘;-piu."l-.'hn:rfll.l‘u'r nach, ob es das
Spiel auch in deutscher Sprache gebe.
DHe verwies tha wicderum an die Film-

produktionsfirma von  Dallas™ e
sagmen mir, dass es keine Pline gebe, das
Spiel in Deutschland herauszubringen,
und fragen mich, ob ich Lizenznehmer
werden wolle.” Lou sagte zu und fing an,
gich mit dem Thema Lizenzvergabe in-
tensiv zu beschiftigen. Er (bersetzte

das Spiel und vermarktete ¢s mit gro-
Bem Erfolg: Das JDallas™-Monopoly wer

kaufte sich 290.000 Mal in Deutschland
und 750000 Mal in Europa. Erst das
Bremspicl Wer wird Millionar~ loste
Lous Verknufsschlager vor drei Jahren
als bestecrkauftes Spicl aller Zeiten ab.
JLizenzen waren bis dahin in Deutsch
land our auf den Kindermarkt asasge-
richtet. Wir sind damit zum Vorreiter
fiir Lizenzen mit der bedewtend grode-
ren Zielgruppe der Ereachsenen gewor
den®, sagt Lou rickblickend.

Sein Porrfolio ist seivdem um knapp
100 weitere bekanme Namen und Mar-
ken angewachsen. Regisseur George Lu-
cus wermrouie ihm 1983 die Lizeneer
marktung vom Star-Wars-Film Krieg
der Sterne™ und |, Indians Jones" an. Es
folgten James Bond, Charlie Chaplin
und Pippi Langstrumpf. Dank scines
groBen MNetrwerks und gotem interns-
tionalen Rufs erhilt er immer wieder
neue spannende Aufiriige. Als 2003 die
anfrage kam, ob er auch die Beatles ver-
miarkten wolle, habe er sich gefreut. Jch
war paar keln gr’uu—c‘l’ Fan, aber ich ahn-
te, dass 1ch damir viel Spall haben wer-

de*, sagt Lou, der mit seinen beiden
Mitarbeitern im Hanseviertel sitgz

Der Dokumentarfilm, sagt er, kinne
ermeut zur Glorifizierung der Musiker
beitragen. Auf einen ungewShalich ho-
hen Anstieg der Lizenzanfragen wartet
der Hamburger aber noch vergebens.

Lediglich ein Kollege aus einer anderen

agenrur rief an: Er habe dic Werbung

fiir den Film gesehen und kenne ¢inen

Kleidungshersteller, der nun auf die

Beatles setzen will Das allein macht

Lou noch niche glicklich: Er baut licher

aufl seine eigene Kreativicht und denkt

sich neue Produkte aus. Gerade schwirrt
thm die Idee zu cinem Ring im Kopf he-
rum. Dieser soll die Aufschrift tragen:

Al you need b8 love®.




