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Stan Lee's Mighty 7 bei V.I.P. Hamburg

Neue Superhelden vom Spiderman-Erfinder

Stan Lee, der “Erfinder”
von Erfolgsthemen wie z.B.
Spiderman, Hulk, Thor, X-
Man, Iron-Man und Dare-
devil stellt sein neuestes
Projekt vor: Die Comicfilm-
Trilogie Stan Lee & the
Mighty 7 (SLAM 7) und hat
die Hamburger Lizenzprofis
V.I.P. Entertainment &
Merchandising als exklusi-
ve Lizenzagentur fiir
Deutschland, Osterreich
und die Schweiz ernannt.

Die Kombination des Besten
aus Zeichentrick, dem populi-
ren Reality-TV und Social Me-
dia unterscheidet SLAM 7 von
seinen anderen Superhelden
und Lee ist davon {iberzeugt,
dass seine neue Produktion alle
Elemente beinhal-
tet, um auch seine
erfolgreichste Su-
per-Helden-Serie
zu werden. SLAM
7 ist Abenteuer
UND Humor.
,Keine leichte Sa-
che, aber wenn sie
erfolgversprechend
gemacht wird, ex-
plosiv wie Plutoni-
um* weiff Andy
Heyward, CEO von Lee’s ex-
klusivem Vermarktungs-Part-
nern A2 Entertainment. Und

er sollte es wissen. Heyward ist

mehrfacher EMMY-Gewinner
fiir Kinder-Serien. Als Inhaber
von DIC Entertainment hat er
frither tiber 5.000 TV-Folgen
produziert, u.a. Hello Kitty, In-
spector Gadget, Real Ghost-
busters, Sonic the Hedgehog,
Super Mario Brothers, Straw-
berrey Shortcake, Care Bears
und GI
Joe.

Die
Story von
SLAM 7
ist eigent-
lich so
einfach
wie geni-
al, zumal
sie aus
dem ,rea-
len Leben
stammt"“, wie Lee behauptet.

Er fuhr eines Tages mit sei-
nem Wagen nachts durch die
Wiiiste, als vor ihm ein UFO

strandet. Ihm entstiegen 7 Ali-
ens, die nun sofort von einer
militirischen Geheimorganisa-
tion gejagt werden. Lee hilft
den Aliens und versteckt sie in
seinem Malibu Strandhaus.
Aber als jedoch schon einige
Tage spiter die Bésen aus dem
All auf der Erde folgen, muss
Lee schnell handeln. Er lehrt
den sieben Gestrandeten sich
als Menschen zu tarnen und
wie sie Superhelden werden
koénnen, um die Erde vor den
bésen Auflerirdischen zu schiit-
zen.

Als Kern-
zielgrup-
pe sieht
Michael
A. Lou
10 bis
25-jihri-
ge, jedoch
wird Stand

Lee’s Mighty 7

sicherlich
auch jiingere
Fans begeis-
tern. Die
Vorschuss-
Lorbeeren,
mit denen
die Produkti-
on aufgrund
der bisheri-
gen Erfolge
von Stan Lee
und seiner
Vermarkten von A2Entertain-
ment daherkommt, lassen eine
iiberwiltigende Medien-Reso-
nanz erwarten, meint Lou.

In den USA werden die drei
Filme vom TV-Sender HUB
ausgestrahlt, der 70 Millionen
Haushalte erreicht. (Planung:
1. bzw. 4. Quartal 2014 sowie
1. Quartal 2015), im deutsch-
sprachigen Raum sollen die
Filme zuerst im Kino und
dann im TV laufen.

Und Lizenzpartner fiir die
Umsetzung auf DVD wurde

auch schon gefunden.
Um den Hype
zwischen den Fil-
me hochzuhalten
werden weitere
Comics im Web
verdffentlicht und
eine auflerge-
wohnliche Medi-
en-Kampagne im Social

Web gefahren.



