lizenzen

SiiRe Aussichten

Die Hamburger Lizenzagentur VIP Enter-
tainment & Merchandising hia: dic
Lizenzvermarkiung fir die Nesilé-Saf-
warenmarken «Smarties» und «Kitkats
ithernommen. Beide Marken haben einen
enorm hoben Bekanmthicitsgrad, Die vor
allem bei Kindern beliebten «Smarties»

wurden 1937 in England erfunden und Icbhafie Trendprodukie fir eine junge bekannter Marken, Figuren 1
sind seit 1962 auf dem deutschen Markt Ziglgruppes, so der VIP-Vorstandsvorsit neaten vertraut. Zum aktuell
«Die acht bunten Smartiesfarben gignen sende Sir Michael A [ou (im Rild). VIPist  zillen u.a Motarola, die Be;
sich vorziiglich fiir eine Umsetzung auf seit Giber 20 Jahren it der Vermarkiung Smilley-Logo.

bislang flir Dewtschland folg
nehumer fir das Thema gewd
(Kleidung), Fhapa (Magazin
Herbst), Belltex (Bettar® @
(Sricker) und.®

ger)_foai

Die 2003 gegrimdere Lizenzagentur
Gorian Consumer Products. Kiln, ist fiir
dic Lizenzvermarkiung des bekannten
Hasbro-Themas «My littde Pony» verant-
wortlich. Das klassische Midchenthema
um die Fantasiepterde mit der rosz Mahne
wurde in den 20er Jzhren erstmals in
Deutschland eingefThrt und im letzien
Jahr von Hasbhro relzunche. Gorian konpr ©

-y Lin sind die
S Q‘\' —-1: Hexe, Zauberiny), eis
(‘)B‘ -athema (Zielgruppe: sieben &
e tinf magisch begabien Schilerinn
-:t, die Welt vor den teuflischen Michten aus.
zu beschittzen. Beretts seit 2001 verdtfentlicht der
das zunichst in lalien eingefiihrie Magazin mit gr
in Deuwschland Vor kurzem erst wurde « WIT.CH.
Erlanger Comic-
Salon als hese
deutsche Comic-
Publikatuon fur
Kinder und
Jugendliche aus-
wezerchnet, Das
grale Potential
des wendigen Midchenthemas will Disney Consun
Munehen, verstarkt auch in der [ izenzvermarkiung

soll wa, elne TV-Anlmationsserie beitragen, die vor
ah Herbst 2005 bel Super RTL, das auch als Co-Pro

e, ausgesirahlt wind, |



