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Alle Madchen lieben Tagebiicher und Foto-

Wow! So michten ]UnﬂE Médehen in ihren alben. Auch die groRRen mégen solche, wo
o H i sie selbst mit ihren Traumen und Sehnsiich-
neimichen Traumen gen SE!H'JU[!H' gul ten drin sind und natiirlich ganz global die
aussehend, toll und erfolgreich wie Britney anderen mit so hnlichen oder ganz anderen

Spears. Ein Dauerhit eben, fast 2u schin, um Wﬁft'smen- Zi" Ff;}k';e; hat Mexx ZUS;&T%-

g ; i geste und sic abel ein ausgerallenes
Wl IIJ"SBII], th_]'[ ﬂ!ll E_"Biﬂ, WEIIS_IIJ F. Marketing-Konzept fiir die junge Linie »XX
Idol gehdrt: Platin fiir sieben Millionen by Mexx« einfallen lassen. 50 Madchen aus

verkaufte Platten von ﬂ[]HI}S! |didit EIL]ﬂiﬂﬂ, 21 europdischen GroRstdadten waren dabei.

ine Aftare mit Justin Timberlake, Lead Sanger A Sl Ryt deh Rukeicle
ein s e platz, ahorngriin und veilchenblau Ashley

von N-Zynce, und dazu noch von People aus Belfast, cool, die blonde Kristina aus Ko-
Maualme um hEs[anuemgenen Madﬂhen penhagen mit ihren Olfarben, die I(ampfspurt

i ; treibende Jantra aus Hamburg. Kurzum, alle
2000 !]Ekliﬂ. Und das lles so schnell, dass die haben ihre Lieblingskombinationen von Mexx

PR-Bilros der Vermarkter mit dem Schreiben angezogen, um an ihren Lieblingsplitzen
oar nicht mehr nachkommen. Aber ij hat den Mexx-Fotografen Modell zu stehen. Da-
: . = mit das Ganze aber nicht gar zu mexxig
die V. EH[EFIH_I[I[HEI]I & ME[IITIHI}ITISIH!] AG leicht wurde, mussten sie Hausaufgaben ma-
Hamburg, von Signatures Network, San chen, aber nicht so einfache wie zum Bei-
Franciseo, den Auftrag bekommen, anfésslich spiel, warum sie Mexx cool finden und so.

Nein, sie durften sich Gedanken iiber die Be-
der bevorstehenden Europa-Tournee des Stars gtiffe sthentipisatndbainglis, venergisch;
Lizenznghmer zu finden. Wie schan fir ihre »positive und »offen« machen, also in hohere
Fans: Kiinnen sie sich doch bald zu allen Sphéren entschweben. Fiirs Irdisch-Sinnliche
g S hiell es aulerdem noch »XX« designen. »XX«
lEDEHSUEiEQEHhEﬂEH mit HFIIHE'J versenen. steht im Englischen fiir »zwei Kiisse« und ist
damit eine zentrale Herausforderung fiir
junge Madchen. Herausgekommen ist ein Al-
bum mit lauter netten, klugen Madchen in
wunderbaren Kleidern und voller Lebenshun-
ger, Power und Kreativitdt. Da wurde geixxt,
was es das Zeug hielt. Zum X und X gelegte
Paprikaschnitten auf Brettchen; zwei Ixxen
aus Streichhélzern auf blauem Grund, Ka-
rotten, Gras, Zigaretten, Autoschilder oder
Strumpfhosen mussten herhalten; aber nicht
eine Wiederholung ist dabei. Denn wie die
16-jdhrige Débora aus Porto meint: »Trendig
bezeichnet den stdandigen Wechsel«. Genau-
so selbstbewusst erkldrt sie den Begriff »un-
abhdngig«: »Ich denke, dass es bedeutet,
dass wir das beniitzen kdnnen, was wir
heiRen. Und die gibt's von der wollen, und auf eine Art und Weise, in der
Edel Media & Entertainment wir uns bequem fiihlen.« Bravo: Bei der
GmbH, Hamburg, mit einem pferdendrrischen Poster, einer Konsumentenbefra- Jugend muss sich Europa keine Sorgen um
gung und einem Preisausschreiben, bei dem als erster Preis eine Woche Ferien- seine Zukunft machen. Dieter Volgnandt
woche auf dem Reiterhof winkt, natiirlich mit der besten Freundin, weil es zu
zweit eben so viel mehr SpaR macht. »Die musst du haben'« lockt das Poster.

~ [oole Hits
filr coole Girls

Ganz klar: Zu coolen Girls
gehdrt auch coole Musik. Und
die kommt bei den Teenies
von Oli P., Britney Spears,
Blimchen den Lollipops u.v.a.
Eine Zusammenstellung der
Lieblingshits in einer herzigen
CD kann demnach nur »Girls«
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