VIP an der Margareth?nstraﬁe ist eine der groBten deutschen Lizenzagenturen. Jetzt hat Firmengriinder Micha
den Borsengang und umfangreiche Expansionspline angekiindigt. Unter anderem will er ins Filmgeschaft eins

Ein Hamburger bringt die Stars an die Bor

VoN MARTIN AX

Wenn Sophia Loren fiir die Deutsche
Lufthansa wirbt und David Bowie
fiir Mercedes; wenn ein Teenager
sich eine Baseballmiitze mit James-
Bond-Logo aufsetzt; und wenn Tou-
risten am Reichstag in Berlin Tas-
sen, Miitzen und Uhr mit Logo des
Deutschen Bundestages erwerben:

Dann haben diese Vorgange eines =

gemeinsam. Was?

Antwort: In all diesen Fﬁllen ver-
dient auch die Hamburger Firma
VIP Entertainment und Merchandi-
sing AG bares Geld. Denn VIP ist
eine der groBten deutschen Lizenz-
agenturen, die im Auftrag von Stars
oder Unternehmen Lizenzrechte fiir
die Verwertung von Marken.namen

vermitteln. Als eine der ersten deut- -

schen Lizenzagenturen w1ll MR

Kakaotassen mit Motiven aus dem
Zeichentrickfilm , Dschungelbuch®
_vertreibt, dann vermittelt Lou die
_ Lizenzen. VIP vertritt in Deutsch-
land etwa 700 Marken und Stars
(oder deren Erben) von Charlie Cha-
lin und Albert Einstein iiber James
Bond und ,Star Wars“, Madonna,
Michael Jackson und Céline Dion
bis hin zum Deutschen Bundestag.
Drei andere Geschaftszweige will
- Lou mit dem Kapital ausbauen, das
~ der Borsengang bringen soll. Er-
stens: die Vermittlung von Stars aus
dem Showbusiness zu Werbe-
{ zwecken. ,,Deutsche Unternehmen
. waren bislang zurtickhaltend mit
m Einsatz internationaler Top-
ars in 1}1%' Werbung. Das wollen
andern®, sagt Lou und verweist
auf erste Erfolge - siehe Sophia
Loren bei der Lufthansa. Zweitens

am Neuen Markt
hat bewiesen, welches Potenzial im
Handel mit Film- und Lizenzrechten
verborgen liegt“, sagte Lou. Und:
»Stillstand bedeutet auf diesen
Wachstumsmérkten - Riickschritt.
Deshalb wollen wir {iber einen Bor-
sengang Kapital aufnehmen, um
schneller expandieren zu konnen.“
Fiir Anleger und Finanzexperten
sind diese Details wichtig: Der Bor-
sengang soll ,im ersten Halbjahr
2000“ stattfinden, der genaue Zeit-
punkt wird nach der Borsenent-
wicklung ausgewéhlt. Mit dem Bor-
sengang wird eine Kapitalerhohung
von sechs auf neun Millionen Euro
verbunden sein, so dass anschlie-
Bend ein Drittel der Aktien in Streu-

besitz und zwei Drittel bei Lou lie- |

gen werden. Uber die Zusammenset-
zung des Bankenkonsortiums wird
derzeit verhandelt.

Fiir alle anderen ist interessant,
dass VIP dann die glitzernde Welt
des Showbusiness in fast allen ihren
Facetten an die deutsche Borse brin-
gen wird. Kerngeschaft des Unter-
nehmens ist das klassische ,Licen-
sing*: Wenn zum Beispiel ein Textil-
hersteller Sweatshirts mit Logos der
US-Footballiga NFL bedrucken will
oder wenn umgekehrt der Disney-
Konzern einen Hersteller sucht, der

jetzt an die Borse “will Lou im Inter-
gehen und, wenn net einen Online-
moglich, in gro- J | Shop eroffnen, in
~ Bem Stil ins Film- il | dem Sport—
geschift einstei- ,Der Handel mit Film- und ~ Musik- und Film-
gen. ; : Fie . fans Merchandi-
Diese Plane hat  Lizenzrechten ist einer der  sing-Produkte
der Firmengriin- ! ihrer Stars welt-
der Sir Michael dynamischsten weit zentral kau-
Ah-Yue Lou am i i fen kénnen. Lou
Sonnabend beim  Wachstumsmdrkte unserer  konnte  damit
vierten Hambur- o selbst in den Ver-
ger Borsentag in Zeit kauf der von ihm
der Handwerks- gl J vermittelten Li-
kammer  vorge- Sir Michael Lou, VIPAG zenzprodukte ein-
stellt. ,Der kome- i i steigen.
tenhafte Aufstieg Am  meisten
der EM.TV-Aktie Aufsehen  beim

Borsentag hat je-
doch der dritte Plan erregt: Im Film-
geschéft will Lou kiinftig nicht nur
mit Nebenrechten an Filmen und
TV-Serien handeln, sondern auch
direkt mit den Ausstraplungsrech-
ten. Damit wiirde er Filmhandlern
wie Leo Kirch und EM.TV Konkur-
renz machen. Hollywood-Produk-
tionen, Dokumentar- und vor allem
hochwertige Trickfilme aus dem
Ausland will VIP international ver-
markten. Einen ersten Vertrag tiber
Trickfilm-Material im Wert von 70
Millionen Mark hat Lou vor Kurzem
mit Mondo TV in Rom abgeschlos-
sen. Wie viele dhnliche Vertrége fol-
gen werden, hinge unter anderem
davon ah, wie viel Kapital VIP mit
dem  Borsengang = mobilisieren
konne, sagt der Firmenchef.

1998 hat die VIP AG mit fiinf Mit-
arbeitern 4,3 Millionen Mark an
Provisionen umgesetzt. Um seine
Expansionsplédne zu verwirklichen,
will Lou acht weitere Mltarbener
einstellen. Zwei bekannte Lizenzex-
perten hat er schon verpflichtet:
Astrid Rix, noch Leiterin der Ne-
benrechte-Verwertung:in der Kirch-
Gruppe, und Christian Stegmann,
noch Managing Director bei Gres-
ham in Kaiserslautern, werden zu
VIP wechseln.

VIP-Griinder Michael
Michael Jackson, Céli
&

Q]on, Janet Jackson, Madonna, The Blues Brothers und die Band Kiss

(unten links) posiert vor den Fotos elnlgor Pop-Stars, dle er vermarktel Von links oben im Ul




