it , live in concert,
(real ist das Angebot
rger Spezialagentur
MOTIONS. Denn sie
f seit letzter Woche neben
divérsen anderen V.I.P’s aus
Sport, Politik und dem Show
Business nun auch solche Top-
Entertainer wie Madonna,
Michael Jackson und seine
Schwester Janet. Hierbei liegt der
grofde Unterschied darin, dafl
V.IP. - Chef Sir Michael Ah-Yue
Lou die Stars nicht fiir Konzerte,
Filmengagements etc. vermittelt,
sondern fiir Werbung und
Promotion.

Nach lokaler TV-Prominenz
wie Uschi Glas (Teekanne),
Henry Maske (Alpecin), Thomas
Gottschalk (Haribo), dringen

nun auch internationale Stars auf

den grof3ten Werbemarkt
Europas. Neben den Jacksons
und Madonna gehoren zu den
SONY-Stars auch Celine Dion
(Titanic-Song), Joe Cocker (der
fiir Becks-Bier Reklame macht),
KISS (LIMA-Preistriger fiir
bestes Lizenzprogramm 1997),
The Beach Boys, Maria Carey u.a.

Die Logik des Geschiiftes ist

Fachjargon , Lizenz")Jexklusiv
einen Prominenten einzusetzen
(z.B. Oliver Bierhoff fiir E-plus
oder Manfred Krug fiir Tele-
kom). V.1.P-Kunde BMW erhielt

die Auszeichnung ,,beste
Promotion 1996/97 fiir seinen
Einsatz James Bond in ,,Golden
Eye"). Hierdurch nutzen sie den
Sympathieeffekt dieser Stars, um

menten zu erreicheniif
konnen sich bei ifirer Werbeaus-
sage ganz auf die Produktvorteile
konzentrieren. Oder aber sie
benennen gleich das ganze
Produkt nach dem Star und
richten auch die Verpackung und
Verkaufsforderung danach aus
(z.B. Gabriela Sabatini-Parfiim,

S0

James Dean-Jeans, James Bond
007-Rasierer, Men In Black-
Brillen usw.). Hierfiir bezahlen
sie einen gewissen Prozentsatz
ihres, mit diesen Produkten =

erzielten, Umsatzes an die
jeweiligen Stars. Im Falle der
Nutzung der Stars in der
Werbung (und nicht auf dem
Produkt) richtet sich das
Honorar nach Umfang und
Dauer Werberbuget der Aktion.

SONY, der weltweit zweitgrofite
Unterhaltungskonzern, hat jetzt

iiber seine Tochtergesellschaft

SONY Signatures Inc., San

Francisco, ¥.P. Promotions zu
ihrem Ag 1 fiir Deutschland,
sterre id die Schweiz

Hiir ausgesuchte
ainer die passenden

DALLAS iiber die Star Wars- und
Indiana Jones-Filme bis hin zu
Marilyn Monroe, James Dean,
Elvis Presley, Frank Sinatra und
Charlie Chaplin, hat V.I.P. schon
fast alles vertreten, was iiber
,vorverkaufte Popularitit*
verfiigt, wie sich V.1.P-Chef Lou
ausdriickt.

Auch die Nutzungsrechte
(Lizenzen) an publizititstrich-
tigen Events, wie z.B. Davis Cup
oder NFL (National Football
League), beriihmten Marken
(z.B. Pepsi Cola, Deutsche
Bundesbahn) und fiktiven
Figuren wie Tarzan, Pippi
Langstrumpf und James Bond hat
V.LP. erfolgreich auf Produkten
und in der Werbung umsetzen
konnen. Wihrend sich das
herkommliche Lizenzgeschift
traditionell darauf konzentrierte,
bei Kindern und Jugendlichen
beliebte Figuren auf Produkte fiir
diese Zielgruppe zu bringen, war
V.L.P. Wegbereiter fiir dieses
Geschift mit der (bedeutend
groferen) Zielgruppe der
Erwachsenen. Neben den SONY-
Stars vermittelt V.I.P. noch fast
500 andere internationale V.I.P.'s
und auf besondere Anfrage auch



hiesige Prominente. Ob nun den
Schriftsteller Ephrahim Kishon,
den Showmaster Harry
Wijnvoord, Mike Kriiger, Klaus
Jiirgen Wll&‘i@‘i‘ﬁ%ﬂl‘ Bundes-

kanzler a.D. Helmut Schmidt.

So unterschiedlich wie die
Aktualitit der Prominenten ist
auch deren Honorar, wobei
einige von ihnen auch Teile
hiervon wohltitigen Zwecken
zukommen lassen. ,,Heutzutage
ist kaum noch ein wirklich
Prominenter, d.h. unter déss
Bild man nicht auch noch s
Namen schreiben muf, damité
erkannt wird, bereit, fiir unter
einer viertel Million Mark
Werbung zu machen, soflou:
Egal wie klein die Aktion ist.
Fiir eine bundesweite Kampagne
mittlerer Grofe mufd der
Markenartikler schon wenigstens
500.000 bis 1 Million Mark auf
den Tisch legen und wirkliche
Weltstars sind nicht unter 2
Million Mark Mindesthonorar zu
kriegen"“.

Jedoch scheint es bewiesen,
daf die Top-Promis ihr Geld
auch wert sind. Der Umsatz von
Kaffeé HAG erhihte sich wiih-
rend der Werbung mit Klaus

Jiirgen Wussow (alias Professor 4

Brinkmann) mit 18 Index- <=
punkten in nur acht Monaten
,,spiirbar* und die Medien
wissen zu berichten, daf Adidas-
Produkte erst wieder zu einer
der beliebtesten Jugendmarken
wurde, nachdem die drei
Streifen auch bei Musikstars wie
Madonna akzeptiert wurden.

Hollywood-Legenden werben fiir
Hennes & Mauritz seit Jahren
erfolgreich und auch Volkswagen
hat nach dem Pink Floyd-Erfolg
eine Rolling Stones-Edition
folgen lassen.

Als grofSte Herausforderung
sieht Lou die Plazierung von
Madonna in der Werbung, die
bisher in diesem Bereich villig
unverbraucht ist. ,Madonna
stellt den Wunschtraum der
meisten Fraven dar. In ihrer
Jugend nahm sie sich die Frei-
heit, extravagant zu sein; jetzt, als

- Mutter, erscheint sie etwas
veméfigter und ist fiir die breite

10 Jahre zihlte sie ununterbro-
chen zu den Top-Entertainern
auf der Welt“, Zudem weist eine
Umfrage des Instituts fiir
Rationelle Psychologie, Miinchen
unter 3.087 Minnern zwischen
16 und 45 Jahren aus, daR
Madonna auf Platz 2 unter den
Traumfrauen (nach Cindy
Crawford) liegt. Platz 5 belegt
Janet Jackson (knapp geschlagen
N Claudia Schiffer). Deshalb ist
auch fiuflerst zuversichtlich,
fiir die ihm neu anvertrau-
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